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OBJETIVO PRINCIPAL

» Conscientizar sobre a importancia da preservacao da Amazonia e do Cerrado.

OBJETIVOS SECUNDARIOS

- Familiarizar o publico com as espécies ameacadas pelo desmatamento por meio
da insercao ladica e artistica no contexto urbano.

- Aumentar o numero de assinaturas da peticao Desmatamento Zero.

- Aumentar o numero de apoiadores do Greenpeace.
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ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Para a conscientizacao, para a arte, para o futuro da Amazodnia e do Cerrado.

Inspirada na Cow Parade, a Greenpeace Parade levara os animais da Amazénia e do Cerrado para o
principal cartao postal de Sao Paulo, a Avenida Paulista.

Um evento de arte a céu aberto cujo objetivo é conscientizar o pablico sobre a preservacao de tais
espécies. Artistas selecionados pelo Greenpeace — se possivel, aqueles ligados a causa ambiental —, terao
a oportunidade de expor seu trabalho personalizando esculturas feitas em fibra de vidro, em tamanho real,
de onca-pintada, mico leao dourado, boto e outros animais relacionados a campanha Desmatamento Zero.

A mais movimentada avenida de Sao Paulo vai parar para ver as esculturas do Greenpeace.

Estima-se que 1,5 milhao de pessoas passam pela Paulista todos os dias. Considerando também o seu
fechamento aos domingos, a repercussao da Greenpeace Parade sera realmente grandiosa.
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4 ACOES E PECAS DE COMUNICACAO

1. Midia espontanea e social media

Além da ampla cobertura dos veiculos de comunicagao, o compartilhamento em redes sociais gerado
pelo publico pode ser estimulado pela agao “Tire uma foto com as esculturas e apareca no Stories do
Greenpeace”.

Outra mecanica com as fotos do publico, as esculturas terao na base:

» Uma placa com o nome do animal + o Nome do artista plastico que desenvolveu
« Um codigo RFID

» Frase “Compartilhe suas fotos nas redes sociais com a #GreenpeaceParade

Ao passar o leitor do celular no RFID, o publico sera direcionado para uma galeria dentro do hotsite da acao, onde
podera deixar fotos com as esculturas. Todas as fotos da galeria estarao abertas para votacao do publico e a mais
votada ganha uma das miniaturas do Kickante. O engajamento sera dobrado, pela marcagao com a hashtag e cada
um fazendo sua campanha por votos. Uma vez que o prémio sera brinde do proprio Greenpeace, realocado do
Kickante, ndao sera necessario registro na Caixa Econémica Federal.
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ACOES E PECAS DE COMUNICACAO

2. Hotsite

O hotsite da Greenpeace Parade tera multiplas funcées.

= Ser o principal ponto de contato e canal de informacao com o publico.

» Ser um canal de divulgacao do trabalho dos artistas envolvidos.

» Coletar assinaturas para a peticao do Desmatamento Zero.

» Coletar doacGes para o Greenpeace.

» Na midia: mostrar a repercussao na imprensa.

= Fazer a integracao do evento com a pagina do Greenpeace no Kickante.
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53 AGOES E PECAS DE COMUNICAGAO

3. Kickante

Na Paulista, as esculturas em tamanho real. No Kickante, miniaturas colecionaveis.

Os mesmos animais das esculturas e outros, a escolha do Greenpeace, estarao disponiveis no
crowdfunding.

Mediante doacao, podem ser oferecidos individualmente ou em combos. E também em formato de
kit especial, “Personalize seu proprio animal”: a miniatura estara na cor branca (como um Toy Art
cru), para que o (a) apoiador (a) pinte e decore do jeito que ele (ela) quiser.
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ACOES E PECAS DE COMUNICACAO

4. Equipe de Captadores

A (s) equipe (s) de captadores percorrerao a Avenida Paulista para coletar assinaturas da peticao
Desmatamento Zero e, também, doagoes.
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5. Acao com Escolas

Pensando em deixar um legado pos-evento, alunos do Ensino Fundamental, de escolas pablicas e
particulares serao convidados para um tour na Avenida Paulista com os guias do Greenpeace
apresentando os animais da Amazodnia e do Cerrado e reforcando a necessidade de preserva-los.
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ACOES E PECAS DE COMUNICACAO

6. Compartilhe suas fotos dos animais da Amazénia e do Cerrado

Uma acao para gerar engajamento nas redes sociais, sem premiagao.

“Vocé ja fotografou algum animal da Amazénia ou do Cerrado? Compartilhe com a
#GreenpeaceParade e ajude a preserva-los.’
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ACOES E PECAS DE COMUNICACAO

Acao pos-evento
Filme Manifesto no YouTube Greenpeace Brasil

Podera mostrar cenas de bastidores, por exemplo, os artistas plasticos customizando as esculturas e
cenas das pessoas reagindo as esculturas. O texto seguira o apelo de conscientizagao para preservar.



O QUE AWS5 PODE AJUDAR?

» Planejamento da acao
» Criacao de pecas para divulgacao: online e offline
» Contato com fornecedores
» Criacao/Execucao do HotSite
= Filme Manifesto

entre outros
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